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Les facades & ameénagements de placards

Encore réservésil y a quelques années a des distributeurs spécialisés, les facades et aménagements de
placards font aujourd’ hui partie de I’ offre général e des négoces matériaux et spécialisés en bois-panneaux.
Aufil dutemps, ils se sont avérés étre des produits a forte valeur ajoutée, pas uniquement en terme financier,
mais également dans le savoir-faire et |le professionnalisme des distributeurs professionnels. En effet, si les
grandes surfaces de bricolage ont, elles aussi, été amenées a proposer une offre pour répondre aleurs clients,
celle-ci demeure néanmoins bien différente de celle proposée par les négoces professionnels qui se
positionnent essentiellement sur du moyen et haut de gamme. La part du sur-mesure y est donc plus
importante et le conseil est indispensable, aussi bien sur le plan technique que sur les tendances de la
décoration. Toutefois, au sein de la distribution professionnelle, les gammes doivent se construire en fonction
de latypologie de clientéle, un négoce spécialise bois devant se distinguer d’ un négoce généraliste.

L esfacades

Généralement, au sein des négoces, |es portes sont commercialisées avec des profils en acier ou en
aluminium qui accueillent des panneaux dont I’ épai sseur varie entre 10 et 16 millimétres. Ces panneaux
peuvent étre en bois massif, en mélaming, en verre (un matériau de plus en plus demandé), recouverts de
différents parements (miroir, cuir, lambris, panneaux bois...), intégrés avec des partitions (C' est-a-dire des
traverses intermédiaires) le plus souvent en aluminium qui aménent un coté décoratif. Notons également
I”gjout d’ accessoires comme des amortisseurs ou |’ assistance a la fermeture qui évitent les claguements lors
de lafermeture.

Lorsque les négoces se sont lancés sur cette famille de produit, I’ offre se concentrait essentiellement sur du
bois panneau. Au fil des années, avec I’ arrivée de nouvelles matiéres, I’ offre s'est multipliée et les
fournisseurs ont dii segmenter le marché en familles de produits qui correspondent a des attentes précises de
lapart des clients. Lors de nos échanges avec les différents acteurs de ce marché, nous avons dégage quatre
tendances.

La premiére, avec des produits dits de rénovation, rassemble des portes aLix essences nobles oul le bois est mis
en valeur et peut étre parfois associé a du verre dans des model es haut de gamme. Ces portes qui peuvent étre
coulissantes, pliantes ou battantes a lafrancgaise, sont le plus souvent proposées avec une finition en vernis
naturel qui permet de faire ressortir les veines du bois. Autrefois fortement plébiscités, ces modeles
connaissent un essoufflement de leur vente mais représentent toujours un chiffre important. Les fournisseurs
reconnaissent qu’il existe, pour cette famille de portes, un véritable marché qu'’ils essayent de dynamiser en
apportant des touches en phase avec les tendances actuelles. Citons par exemple I’ émergence des teintes
chéne fumé, grisé, blanchi ou encore patiné.

Lestrois autres tendances concernent des portes qui sont pour I’ essentiel coulissantes, un systéme de
fermeture qui domine le marché avec des parts de ventes estimées a 85% contre 15% pour les portes pliantes
et battantes. 11 y aen premier lieu les aménagements intérieurs en phase avec le respect de |’ environnement.
Pour répondre a cette demande, les fournisseurs mettent en avant des portes d’ aspect bois brut avec des tons
naturels comme le décor wengé qui est aujourd’ hui devenu un standard. Notons que pour coller ala
perfection a cette mouvance écologique, certains acteurs du marché proposent un verre laqué sérigraphié

d un motif feuillage qui, en s harmonisant avec lestons bois, illustre la tendance végétale. Ainsi, associé aun
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panneau décor bois, ce type de verre alege I’ aspect visuel del’ ensemble et n’ étouffe plus lapiece. Le verre
laqué s impose d' ailleurs de plus en plus comme une valeur sre, en particulier pour laclientele jeune. 11

s accompagne de couleurs « vitaminées » (pour reprendre le terme d’ un fournisseur) asavoir du vert anis, du
jaune, du rouge, de I’ orange... Ces clients étant de plus en plus favorables a harmoniser eux-mémes leur
espace intérieur, lesindustriels proposent des panneaux a personnaliser soi-méme recouverts de kraft prét a
peindre ou atapisser. Enfin, pour répondre aux particuliers désireux d apporter, avec I’ achat d’ une fagade de
placard, un aspect design, les fournisseurs ont multiplié les aspects originaux tels béton, miroir plombé,
cuir... Sur ces deux derniéeres familles de produit, les ventes se sont fortement démocratisées et ne sont plus
élitistes.

L esaménagements

A I'instar des portes qui permettent de mixer plusieurs décors et coloris gréce aux traverses horizontales, les
ameénagements sont, depuis environ cing ans, de plus en plus bicolores, a savoir principalement un ton bois
(le marché porte sur du foncé comme du chéne anthracite, le chocolat ou des couleurs douces comme le
bouleau et le chéne cérusé) associé a une couleur unie pour lestiroirs et e fond (les couleurs les plus
demandées sont |e chéne anthracite et le beige rosé). Cette association permet de casser I’ effet de masse du
dressing.

L es modél es basiques regroupent principalement une tabl ette et un tiroir auxquels sont ajoutés d autres
composants, par exemple des colonnes, des barres... et de nombreux accessoires (porte-pantalons, porte-
ceintures, porte-jupes...) ains que des luminaires (systéme infrarouge) et des boutons et poignées de porte, le
plus souvent en inox chez les négoces.

Aujourd’ hui, latendance est ala vente sous forme de modules plutét qu’ au sur-mesure — formule plus
accessible financierement tout en s' adaptant a de nombreuses configurations—ainsi qu’al’ optimisation du
confort qui génére la vente de nombreux accessoires en option.

Concernant les aménagements de placards, I’ épaisseur des panneaux varie entre 19 et 25 millimetres, des
dimensions qui répondent ala demande en mobiliers afortes structures.

Des outils spécifiques

Pour aider les distributeurs a commercialiser les fagades et |es aménagements de placards, les fournisseurs
ont développé toute une palette d’ outils dont des expositions qui permettent de mettre en avant certains
modeles. Indispensables pour faire vivre le point de vente, ils doivent étre réguliérement actualiseés et, selon

I’ espace de vente disponible, regrouper au minimum une référence correspondante au coeur de gamme et une
référence design en phase avec les nouvelles tendances pour expliquer aux clients ce qui existe sur le marché.
Outre un effet visuel attractif dans e magasin, les showrooms permettent aux particuliers de voir comment
optimiser |e rangement.

Lesindustriels mettent également a disposition des revendeurs, des catalogues papier qui reprennent

I’ ensemble des gammes pour chaque margue et des cahiers techniques préconisés pour réaliser les cotes et
configurer le rangement. |l existe aussi des coffrets d’ échantillons avec les différents décors panneaux et
profils.

Depuis peu, les distributeurs peuvent utiliser deslogiciels de chiffrage pour que les vendeurs (I’ idéal étant
d’ en avoir un, spécialisé, capable de répondre a toutes les questions techniques) puissent réaliser le plan du
projet avec leurs clients. D§ja démocratisé pour la vente de portes, cet outil informatique est de plus en plus
sollicité pour la vente de dressings.

Nicolas Desbordes



PIORoporte

Portes Amina

Matiéere : chéne
Epaisseur : 21 mm
Nombre de vantaux : 6
Dimension : sur-mesure
Finition : vernis naturel
Systéeme d’ ouverture :
alafrancaise



Portes Tornac

Matiére : chéne massif
Epaisseur : 23 mm
Nombre de vantaux : 4
Dimension : sur-mesure
Finition : vernis naturel
Systéeme d’ ouverture :
alafrancaise

Soci été familiale spécialisée dans le travail du bois, Proboporte a su concilier au cours des années savoir-
faire et technigues modernes pour fabriquer des portes positionnées sur le haut de gamme. Avec des lignes
Authentique, Contemporaine ou Design, en standard ou en sur-mesure, €lle bénéficie de collections larges
aussi bien pour les fagades de cuisine que pour les placards ou les portes d’ intérieur.

Coulidoor

Dressingen U

Matiere des panneaux :

mélaminé

Epaisseur : 25 mm

Finition : chéne chocolat

Composition de I’aménagement : porte-chaussures, bloc-tiroirs, tringle penderie ovale...
Dimension horstout : sur-mesure

Portes L eguan

Matiére : mélaminé
Epaisseur : 16 mm
Nombre de vantaux : 2
Dimension (hx ) :
250x 90 cm

Finition : imitation cuir



Systeme d’ ouverture : coulissant

Foécialiste de I’aménagement de I’ espace et des solutions de rangement, Coulidoor possede un savoir-faire
bati au cours de ses 24 ans d’ existence qui lui permet, entre autres, de proposer des solutions de dressing en
vogue et sur-mesure via un réseau de distributeurs professionnels généralistes et spécialistes qui S adressent
notamment aux artisans et aux particuliers.

Portetoilé bronze

Matiére : panneau de particules
Epaisseur : 10 mm

Nombre de vantaux : 3
Dimension : sur-mesure

Finition : décor toilé bronze
Systéeme d’ ouverture : coulissant

Dressing modulaire 2D

Matiere des panneaux : panneau de particules surfacé mélaminés
Epaisseur: 19 mm
Finition : décor Gris de Macassar



Composition de I’ aménagement : colonnes 400 et 600 mm équipées de tiroirs, colonne d’ angle avec tringle
coudées a90°...

Dimension horstout (L x H x P):

40-60-100 x 220 x 50 cm selon les modules

Créée en 1981, Sfisa intégre en 1993 la société Optimum et prend une nouvelle dimension. Elle dével oppe
un outil de production en série pour la fabrication de portes de placards standards qui viennent compl éter
I offre sur-mesure. Aujourd’ hui, elle est présente sur le circuit de la distribution avec deux marques,
Optimum pour les GSB et Sifisa pour les négoces, et produit plus d un million de portes par an.

D

Gamme coulissante sur mesure

Matiére : verre laqué

Epaisseur : 12 mm

Nombre de vantaux : 2

Dimension (L x H): 180 x 250 cm
Finition : verres lagués rouge et fuchsia
Systeme d’ ouverture : coulissant

Gamme rangement modulaire



Matiere des panneaux :

panneaux de particules

surfacés mélaminés

Epaisseur : 19 mm

Finition : bouleau clair

Composition de I’ aménagement : deux packs découverte, trois tablettes, un tiroir, deux porte-chaussures
Dimension horstout (L x H x P):

260 x 206,9 x 45 cm

En 2008, le groupe Deya (alors baptisé Prévost Industries) reprend la société Kazed dans le but de
diversifier son offre en facades et aménagements de placards et de se rapprocher des distributeurs. Avec six
unités de production et prées de 800 collaborateurs, I’ entreprise est aujourd’ hui un acteur incontournable et
propose une offre large basée sur les tendances actuelles et futures.

Portes Emotion

Matiere: panneaux méaminés

Epaisseur : 10 mm

Nombre de vantaux : 2 a5

Dimension : sur-mesure

Finition : décor Zébrano Clair

Systeme d' ouverture : coulissant (existe aussi en pivotant)

Dressing Excellence

Matiére des panneaux : mélaminés certifiés PEFC

Epaisseur : 19 mm

Finition : décor lin naturel

Composition de I’ aménagement : équipement Comby, barres de penderie, tablettes tél escopiques, tiroirs
équipés d’ amortisseurs de fermeture et de systeme

« pousse-lache »...

Dimension horstout (L x H x P): sur-mesure



Fondée en 1981, |a société Sogal se développe en important sur le marché francais le concept de la facade
coulissante alors inédit en France. Peu a peu, Sogal s impose comme une marque de référence en cherchant
a satisfaire, avec de I’innovation, une clientéle toujours plus exigeante sur la qualité. A la veille de sestrente
ans, le groupe change d’image avec une nouvelle identité graphique et devient |es Etablissements Sogal .

Portes Zephyr

Matiére : Chéne

Epaisseur : 24 mm

Nombre de vantaux : 2 a4

Dimension (L x H):

40/110 x 120/260 cm

Finition : chéne clair brossé

i » égal ement en ouverture alafrancaise)

Portes Alize

Matiere : Chéne

Epaisseur : 24 mm

Nombre de vantaux : 2 a4

Dimension (L x H):

40/110 x 120/260 cm

Finition : chéne ardoise brosseé

Systéme d’ ouverture : coulissant (existe également en ouverture a la francaise)

La société Rozere est une entreprise familiale aveyronnaise spécialisée dans la création et |a fabrication de

portes d'intérieur et de placards standards ou sur-mesure. Pour sa production, elle utilise des bois de pays
massifs lamellés : chéne, sapin ou hétre. Aujourd’ hui, elle emploie prés de deux cents personnes.

N



Matiére : mélaminé et verre laqué

Epaisseur : 16 mm

Nombre de vantaux : 2

Dimension (L x H) : 260 x 150 cm

Finition : mélaminé décor jasmin et verre laqué marron glacé
Systeme d’ ouverture : coulissant

Dressing Class Evolution

Matiere des panneaux : mélaminés

Epaisseur : 7 mm

Finition : décor noyer

Composition de I’aménagement : tiroirs, barre penderie et élévateur
Dimension horstout (L x H x P):

210 x 260 x 65 cm

Fondée en 1981, la société Neves bénéficie aujourd’ hui avec huit agences commerciales qui sont aussi des
sites d’ assemblage implantés a proximité de la clientele. L’ entreprise posséde un grand savoir-faire dans le
sur-mesure et propose méme a ses revendeurs du négoce |’ utilisation d’ un logiciel de visualisation 3D avec
chiffrage de devis par liaison internet. La gamme comporte un large choix de cloisons de séparation, facades
et rangements.






