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« Lamarquede notretransformation »

Leggm.Rubixaa o offichar désormais oragrassiviemant sue las facadaes de co qui était, avant le 1% janvier,
Orexad Brammer. Pour Franck Voisin, président de Rubix Eran@e, cette nouvelle identité

vistlelle traduit la premiére étape d' une transformation réussie, merée surfffois ans. Elle permet ala fois
de f€dérer deséguipesissues d horizons multiples et d’ offrir ume'meilleurelisibilité des compétences du

isle 1# janvier 202330rexad Brammer estgSous les couleur s de Rulllix, une suite logique apresle
ragpr ochement entre les deuxigéseaux ?

Franck Voisin : Lesréseaux Orexad et Brammer appartenaient au méme acfionnaire depuis 2018. En 2019,
lor8glue nous avons lancé notre tranSformatien, nous avions pour objectif de Aious appuyer sur I’ enseigne
RuBix alafin de ce cycle. Nous'sommes en 2023yNous avons pris le temps fle mener la transformation de
fag@n qualitative. |l y a uafan, au moment de notre fusien juridique, nous av@hs choisi de conserver les noms
d @rexad et de Brammer. Nous aurions pu faire le choix dhaller sur Rubix, migis nous avons estimé que la
trafisformation pétait pas assez avancée et que, dans un contexte de crise, le§imarques commerciales Orexad

ammer@valent plus de sens, a ce moment-1a, pour les clients."@n ne faifipas la promotion d’ une nouvelle
malfuedans un moment de crise.

Aujourd”hur, nous estimons que Nous avons reussi cette premiere etape de notre transformation : nous avons
construit notre réseau intégré entre Orexad et Brammer, développé notre offre de produits et de services et
réalisé des acquisitions d’ expertises. Ce changement d’ identité apparait donc effectivement comme une suite
logique, alafois pour nos clients, nos fabricants et nos 2 800 collaborateurs. Cette nouvelle identité simplifie
la compréhension de notre offre pour nos clients, en apportant de lalisibilité. Elle fédére aussi |’ ensemble de
nos équipes, qui exercent dans de nombreux domaines d’ expertise. Ces dernieres années, nous avons réalisé
beaucoup d’ acquisitions. Il était important de...
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